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Key Sponsorship Objectives

A To generate coiggrgwareness for our

exciting brand
« Ghid TV

Nr. 11 + 30 mai - 13 iunie 2005 * 100.000 exemplare

y

EUrovision pummes S 1
Romania ‘
pe podium

24 ore

de Le Man
Curaj Oblique

J | Interviu
Razbunarea

ith ﬂal_Marl nescu
Primul GHID TV m din Romania ‘

ATo establish a
values: dynamic, exciting, young







